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|IDEPENDENCIA: COMUNICACION SOCIAL

PROGRAMA PRESUPUESTAL: GOBIERNO ABIERTO Y TRANSPARENTE

EJE: 4 GOBIERNO ABIERTO

OBJETIVO: PROMOVER Y DIFUNDIR EN MEDIOS DIGITALES Y TRADICIONALES, LOS PROGRAMAS, ACCIONES INSTITUCIONALES Y ASUNTOS DE INTERES PUBLICO DEL H. AYUNTAMIENTO, A TRAVES DE ESTRATEGIAS DE COMUNICACION EFECTIVA.

ESTRATEGIA (S): GENERAR UNA LINEA DE COMUNICACION EFECTIVA Y ASERTIVA ENTRE LA POBLACION Y EL GOBIERNO.
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Contribuir a que la poblacién porceniaje de 560 boletines / : o 5 prensa. Agenda de Los eventos y
. cobertura y 2 propuestas, (Informacion 100% -80% N
esté informada y Gifusibride [as cobertura y difusién 410 en vivos osicionamientos publicada/lnformacion verde 80%- 80% actividades, actividades se
FIN F paricipativa a través de : ESTRATEGICO | de las acciones del EFICACIA PORCENTAJE ANUAL con medios p . 85% e * | Ascendente Evidencias desarrollan de
. X : acciones del N asuntos de interés generada)100 amarillo 59% - .
medios de comunicacién Gobierno Municipal digitales en " fotograficas y En | acuerdo a la agenda
- gobierno publico son dados a 0% rojo
efectivos respecto a las 2024 Vivos en medios institucional
municipal conocer
realizadas digitales
Promover y difundir en Boletines de
i igi . a 0 j 560 boletines
; medlos digitales y Porcentaje de Muesra el p‘rcentaje ! Lograr el 100% de ‘ ) ! . prensa, Agenda de ) i
tradicionales, los programas, publicaciones & de cumplimiento en publicados en cumplimientosen la (Numero de publicaciones 100% 80% actividades, La ciudadania esta
i instituci X - | acceso a la pagina Web R realizadas en distintos rde 79 %- 60Y 1
PROPOSITO p foropesinstituconalesy medios | ESTRATEGICO|  © acces EFICIENCIA | PORCENTAJE |SEMESTRAL | 2 P39 difusién de adas er 100% |Verde 79 %- 0% | oo cndente |  Evidencias informada deilas
asuntos de interés publico alactionicos s informacion de yenel informaicisn én medios / Numero de - vamarillo 59% - fotograficas y En acciones del
del H. Ayuntamiento, a gobierno en distintos Facebook en . acciones generadas)*100 0% rojo Vivos en medios | gobierno municipal
i ; impresos distintos formatos . o
través de estrategias de formatos 2024, digitales, pagina
comunicacion efectiva. web
Generar 20 campanas
- ublicitarias
Muestra el Campanas p l
Diserio d n orcentaje de ublicitarias en estrategicas de Todos | les d
blilcs"(enoase C;:r:)paarg‘;aaida Porcentaje de |:forfneamc'lm de eres sociales y comunicacisn y Nmero de Eaimpanas 100%:-80% Registros digitales ° ;? o rfana(l’en5 ‘
publicitarias y prop entay ) TRIMESTRA concientizacion realizadas / Numero de rde 79%- 60% gt usion esta
SOMPONENTE 1 C1 gubernamental sobre los campanas GESTION campanas EFICIENCIA PORCENTAJE pagina oficial - 100% vetce ; * | Ascendente de los medios de disponibles para
X L anuales, sobre campanas programadas) x amarillo 59% - X
diversos programas del publicadas publicadas de del H comunicacion comunicar acciones
a proyectos prioritarios, 100 0% rojo
Ayuntamiento acuerdo a lo Ayuntamiento de gobierno
temas sociales y/o
programado en 2024
culturales de alta
sensibilidad
Porcentaje de TR TTOTTTaT IO JTTTerTTTeTTeTT
. orcentaje de ruedas de prensa y un Numero de ruedas de
Informar a la ciudadania a | publicaciones de porcantaje d 1200 P Y (Na u 100% -80% EONYeRIos de
fravBsde contonidss acciones de la acciones de la TRIMESTRA ublicacisnes spot de radio al mes. | prensa y spots realizadas / verde 79%.- 60% Registros digitales | colaboracion con los
CTIVIDAD 1 C1A1 e ] X GESTION administracion EFICIENCIA PORCENTAJE P para informar Numero de ruedas de 100% o L Ascendente | de los medios de | medios de difusion
informativos o publicvitarios | administracion L en Facebook en amarillo 59% - :
: s municipal difundidas acciones, programas prensa y spots comunicacion Se cuenta con
de su interés municipal 2024 . 0% rojo
de acuerdo a lo 0 asuntos de interés programadas) x 100 suficiencia
difundidas " . dan
Muestra el Banners
) porcentaje:de Generar 20 campanas publicados er Se mantienen los
Implementacion de avance de campanas Se Gersraren publicitarias medios digitales converiosd
campanas publicitarias de Porcentaje de publicitarias g . (Campanas de comunicacion 90% -90% verde spots de radio X ©
comunicacion sobre campanas estratégicas sobre mas deif oslralegicas de realizadas / Campanas de 90%- 90% disenos publicado colaboracion con los
CTIVIDA2 c1a2 un P GESTION aleg EFICIENCIA | PORCENTAJE campanas comunicacion y P 100% o d Ascendente |©'S€M0S publicados| | difusion
proyectos prioritarios, temas publicitanias proyectos 5 comunicacion programadas) amarillo 90% - en prensa escrila
> publicitarias en concientizacion Se cuenta con
sociales ylo cullurales de realizadas prioritarios, temas x 100 0% rojo banner publicados
2024 necesarias sobre
alta sensibilidad sociales y/o

culturales de alta

<ensihilidad

proyectos prioritarios

en la red oficial de
Facebook del

Aviintamientn

suficiencia
presupuestaria




A Hn
T

Actualizar Ta pagina
blicaron Wi |
Porcentaje de Muestra el se E}i slegro 5 um:[:]::[o 4l L
Actualizacion de la actualizacion de porcentaje de v (Contenido informativo 100% -80% O,S sistentag
informacion de interés la pagina web del actualizacion de la TRIMESTRA boletines de 100%. mediante los incluido en la pagina web / verde 79%- 60% digitales se
ACTIVIDAD3 C1A3 . . pag GESTION L EFICIENCIA PORCENTAJE prensaen la contenidos .p g 100% i ’ Informes, reportes encuentran
publico en la pagina web del| municipio con pagina web de (4 contenido informativo amarillo 59% -
pagina oficial informativos o disponibles para su
municipio contenidos acuerdo a lo programado) x 100 0% rojo
Nforatives rogramado del H publicitarios de uso
! prog Ayuntamiento interés de la
i%?}e =)
el Iy
" | fol on der 100% -80% i
Informar a |a ciudadania Paocr;:lzr;leaéedie ob:t]eenstlariZe TRIMESTRA radio/ / 100 Ir;erlr::(;'ccio:e;vzga (Acciones de gobierno dOO7;o/80650/ Banners, disefos Existe el e?ulpo de
ACTIVIDAD 4 C1A4 sobre las acciones de GESTION P J EFICIENCIA PORCENTAJE banners de P publicadss/ Acciones de 100% verde i ? de campanas y computoisuficiente.y
. gobierno acciones de I _ gobierno sea publica 2 amarillo 59% - adecuado para
gobierno : disenos de gobierno realizadas)x 100 spols radio
publicads gobierno publicadas campafia en y de acceso pleno Q0% rojo desarrollar el trabajo
para toda la poblacion
2024
madianta madin
Muestra el Lograr el 100% de Se mantienen los
~ publicidad y (Campanas de publicidad y convenios de
d o 3
Diserio de pubh_mdad y . Porcentaje de porcenla!e € propaganda disefada | propaganda realizadas bajo 100% -100% »E?anners colaboracion con los
propaganda disefiada bajo ublicidad informacion de TRIMESTRA bajo los lineamientos | lineamientos del manual de verde 100% Rublicitarios/lonas dios de difusio
ACTIVIDAD 5 c1a los lineamientos del manual | ° y GESTION campaias EFICIENCIA | PORCENTAJE N/A ! 100% ° publicitarias, | MeC'0S de difusion
propaganda L del manual de identidad/ Total de 100% - amarillo . Se cuenta con
de identidad del = publicadas de : publicdad en redes
disefada identidad del publicidad y propaganda 100% - 0% rojo X suficiencia
Ayuntamiento acuerdo a lo . sociales
programado Ayuntamiento realizadas) x 100 presupuestaria
Registros
Porcenlaje de Muestra el (Propuestas,
repuestas STEERLEE 4o ElI 100% de posicionamientos y asuntos 8
Se dan a conocer po;agnamlemos ppropuesjtas propuestas, deinterés publico dados a 100% -80% publ C?nnsrf . Cond
ublicitario, lona ondiciones
i TRIMESTRA 0sicion | 79%- 60 )
ACTIVIDAD 6 C1A6 PrOpUEstas asuntos de GESTION posicionamientos EFICIENCIIA | PORCENTAJE RIMES N/A posici arnlento's‘ canccerTolalde 100% VOrde 79%- 60% publicitarias presupuestarias
posicionamientos y asuntos interés piblico asiinios da interds L asuntos de interés propuestas, amarillo 59% - blicdsd d i
deinteres publico P - publico son dados a | posicionamientos y asuntos 0% rojo publicdaden rades suficientes
que son dados a publico que son - X - socialesy registros
conocer de interés publico
conocer dados a conocer
generados)x100
|
Se generan publicaciones pfsrsjgféz:f;n pglr‘s:rftt;aeede 30 publicaciones en (publicaciones 100%-50% Cond
Ui 1 { . ondiciones
. TRIMESTRA dios elect 0s Yo- 9
ACTIVIDAD 7 C1A7 en medios eleglonicos e medios GESTION publicaciones en EFICIENCIA PORCENTAJE L N/A r3n§ Iubhec:t:lc;z::s er:/ realizadas/publicacion es 100% verc:;i DS ;)A) TERIstios aigitales presupuestarias
impreffos electronicos e medios electonicos e P programadad)100 - amanflo 53% - £lmpresos suficientes
— medios impresos 0%, rojo
/ Impresos Impresos i

NOMBRE: CLAUDIA JUDITH GARCIA GONZALEZ

A
CARGO: AUXILIAR ADMINISTRATIVO DE COMUNICACION SOCIAL

PERIODO REPORTADO: TERCER TRIMESTRE 2025
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NOMBRE: PEDRO CASTILLO VALDEZ

CARGO: DIRECTOR DE COMUNICACION SOCIAL
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