H. AYUNTAMIENTO DE VILLA DE ALVAREZ
MATRIZ DE INDICADORES PARA RESULTADOS
EJERCICIO FISCAL 2025
CUARTO TRIMESTRE

DEPENDENCIA: COMUNICACION SOCIAL

PROGRAMA PRESUPUESTAL: GOBIERNO ABIERTO Y TRANSPARENTE 4
EJE: 4 GOBIERNO ABIERTO 5 . S i
OBJETIVO: PROMOVER Y DIFUNDIR EN MEDIOS DIGITALES Y TRADICIONALES, LOS PROGRAMAS, ACCIONES INSTITUCIONALES Y ASUNTOS DE INTERES PUBLICO DEL H. AYUNTAMIENTO, A TRAVES bE ESv‘kATEGIAS DE COMUNICACION EFECTIVA
ESTRATEGIA (S): GENERAR UNA LINEA DE COMUNICACION EFECTIVA Y ASERTIVA ENTRE LA POBLACION Y EL GOBIERNO. { ol
DIMENSION A|  UNIDAD DE | FRECUENCIA| _ - AVANCE ' S S MEDIOS DE
NIVEL CLAVE RESUMEN NARRATIVO INDICADOR TIPO DEFINICION MEDIR MEDIDA DE MEDICION LINEA BASE META METODO DE CAS.CULO ‘DEMETAS|™" PARAMETRO ....\.DI,E.':.,.,. VERIFICACION SUPUESTOS
1 Boletines de prensa
Muestra el porcentaje o L
Contribuir a que la poblacién Porcentaje de de cobertura y difusién 560 boletines / &l 1p%2i/:':igia§:g::§:las' (Informacién 100% -80% verde a/?:?is?dd:i:: ;‘;?V?J:dn;:ss};
esté informada y participativa | cobertura y difusién | ESTRATEGI | de las acciones del 410 en vivos con . s publicada/lnformacion & 80%- 80% - . g
A g a través de medios de de las acciones del co Gobierno Municipal EFICACIA | PORCENTAJE ANUAL medios digitales a’su‘nlos defnterés generada)100 100% amarillo 59% - 0% Ascendente Ewggnmas desarrollan de acuerdo
- . s L publico son dados a . fotogréficas y En a la agenda
comunicacion efectivos. gobierno municipal. respecto a las en 2024. . rojo . " [ N
A conocer Vivos en medios institucional.
realizadas. digitales
Promover y difundir en medios Boletines de prensa
digitales y tradicionales, los i i : 3
programas, acciones Porcentaje de i c::”::;:ﬁ:ﬂ?:;?:’::’; pfs:?c:gf::isla Lograr el 100% de (NUmero de publicaciones 100% 80% verde ﬁt{;ﬁ:: La ciudadania esta
institucionales y asuntos de publicaciones en | ESTRATEGI < a cumplimiento en la | realizadas en distintos medios / 79 %-60% - PR informada de las
RROEOSITO, 2 inerés piblico del . | medios electiénicos | GO | 200850 2 informacién | EFICIENCIA | PORCENTAJE | SEMESTRAL ‘:‘fgr_.'::e‘:’v::ky o | difusin de informacién | Namero de acciones 100% | vamarillo 50% - 0% | AScendente ; o:"r':ﬂ"::s'asEn acciones del gobierno
Ayuntamiento, a través de e impresos. g, 0 en distintos formatos generadas)*100 rojo o o municipal
estrategias de comunicacion distintos formatos. 2024, Vivos en medios
afactiva digitales, pagina web
Generar 20 camparias
Caribans publicitarias
Disefo de campafas Muestra el porcentaje uincierias on estratégicas de 100% -80% verde . Todos los canales de
publicitarias y propaganda Porcentaje de de informacién de eres cosiales comunicacion y (Numero de camparias 7;‘7 GED)"/ i Registros digitales difusion estan
COMPONENTE 1 C1 gubernamental sobre los camparnas GESTION campanas publicadas | EFICIENCIA | PORCENTAJE TRIMESTRAL Agina Gficial déll concientizacion anuales, realizadas / Numero de 100% amarillg-SQ‘Vo- 0% Ascendente de los medios de disponibles para
diversos programas del publicadas. de acuerdo a lo T-i g\yuntamienlo sobre proyectos campafas programadas) x 100 rojo i . comunicacion. comunicar acciones de
Ayuntamiento. programado. en 2024.. p_rlomanos, temas gobierno.
sociales y/o culturales
de alta sensibilidad.
Porcentaje de Muestra el porcentaje Producir al menos 2 Se manlienen los
Informar a la ciudadania a reentaj de acciones de la 1200 ruedas de prensa y un [(Numero de ruedas de prensay 100% -80% verde . . convenios de
través de contenidos publicaciones de administracion publicaciones en | spot de radio al mes, spots realizadas / Nimero de 79%- 60% - Registros digitales colaboracién con los
ACTIVIDAD 1 C1A1 |, " s acciones de la GESTION . s 2 : EFICIENCIA | PORCENTAJE | TRIMESTRAL . o 100% . Ascendente de los medios de : L
informativos o publicvitarios de administracién municipal difundidas Facebook en | para informar acciones, ruedas de prensa y spots amarillo 59% - 0% CoMmLAICAGISN medios de difusién. Se
su interés municipal difundidas de acuerdo a lo 2024. programas o asuntos de programadas) x 100 rojo municacion. cuenta con suficiencia
—_generad _interésparala i —oresuouestaria |
Muestra el porcentaje Generar 20 camparias 5: r:r?:;iso:lﬁgﬁ:?eo:
Implementacion de camparias . de—avance.d‘e . se generaron publicitarias o T spots de radio, Se manllgnen los
e \ g Porcentaje de campanas publicitarias , o (Campanas de comunicacion 90% -90% verde o n convenios de
publicitarias de comunicacion caMmpaRas CSUBIAIEaS SObTE mas de 80 estratégicas de realizadas / Campanias de 90%- 90% disefios publicados 1ab L. |
ACTIVIDA2 C1A2 sobre proyectos prioritarios, pard GESTION dieas - EFICIENCIA | PORCENTAJE campanas comunicacion y . P 100% e Ascendente en prensa escrita, 0 g oracpn con los
temas sociales y/o culturales publicitarias proyectos prioritarios, publicitarias en concientizacion comunicacion programadas) x amarillo 90% - 0% banner publicados medios de difusién. Se
de alta sensibilidad. tedlizadas. lemasisociales y/o 2024. necesarias sobre 100 rolo en la red oficial de cuenta.con suﬁcl_encua
culturales de alta G presupuestaria.
sensibilidad proyectos prioritarios Facebook del
Ayuntamiento.
. Aclualizar la pagina
ac:;rISar:iac;s g: la Muestra el porcentaje Se publicaron los| Web del ayuntamiento 100% -80% verde Los sist digital
Actualizacion de la informacién Sgina web del de actualizapcic'zn de J'a 560 boletines de | al 100%, mediante los (Contenido informativo incluido 7;"/ SZ)‘V 0s sistemas l'gl 85
ACTIVIDAD3 C1A3 [ de interés publico en la pagina pagiy L. GESTION L. EFICIENCIA | PORCENTAJE | TRIMESTRAL prensaenla [ contenidos informativos | en la pagina web / contenido 100% ey Ascendente | Informes, reportes.  Sesencusniren
o g municipio con pagina web de acuerdo i . o . |- . amarillo 59% - 0% disponibles para su
web del municipio. contenidos 4 l66dramada pagina oficial del | o publicitarios de interés| informativo programado) x 100 s
. . preg : H. Ayuntamiento . de la poblacion. . d
informativos.
= g
Se realizaron 400 Ga?:::iar:fg?r::;i;:l)ﬁ
; o o
Informar a la ciudadania sobre Porcentaje de Muestra el porcentaje /s’:gg'g:r::errasdz derivada de las (Acciones de gobierno 1007/;;8 _Os/su/v?rde
ACTIVIDAD 4 C1A4 las acciones de gobierno acciones de GESTION de acciones de EFICIENCIA | PORCENTAJE disefios de acciones de gobierno publicadss/ Acciones de 100% Sitia 4”; 59‘,/° 0% Ascendente
9 ’ gobierno publicads gobierno publicadas - sea publica y de acceso gobierno realizadas)x 100 fl wRTER
campana en rojo
pleno para toda la
2024. b R
poblacién mediante




Lograr el 100% de Se mantienen los
> Disefio de publicidad y Porcentaje de Mue;lra el pqrf:entaje pubh.c:d?d y propaganda (Campanas de gubhcxdad -y 100% -100% verde lB_an_ners convep]os de
ropaganda disefiada baio los ublicidad de informacién de disefiada bajo los propaganda realizadas bajo 100%- 100% - publicitarios/ lonas | colaboracién con los
ACTIVIDAD 5 C1A5 |Propag . ) P y GESTION | campanas publicadas | EFICIENCIA | PORCENTAJE | TRIMESTRAL N/A lineamientos del manual | lineamientos del manual de 100% =% ° Ascendente publicitarias, medios de difusién. Se
lineamientos del manual de propaganda N . . . . amarillo 100% - 0% . e
. . " S de acuerdo a lo de identidad del identidad/ Total de publicidad y N publicdad en redes | cuenta con suficiencia
identidad del Ayuntamiento disenada. ) . rojo - :
programado. Ayuntamiento. propaganda realizadas) x 100 sociales. presupuestaria
Registros
Porcentaje de Muestra el porcentaje " (Propuestas, posicionamientos
propuestas, de propuestas, Hl 100./°.de prppuestas. y asuntos deinterés publico 100% -80% verde Banners publicitario, .
Se dan a conacer propuestas, osicionamientos, osicionamientos, posicionamientos, dados a conocer/Total de 79%- 60% - lonas publicitarias, Cendicionas
ACTIVIDAD 6 C1A6 posicionamientos y asuntos P A . GESTION p . £ EFICIENCIIA [ PORCENTAJE | TRIMESTRAL N/A asuntos de interés L " 100% 27 g Ascendente S p ' presupuestarias
: ¥ B asuntos de interés asuntos de interés - propuestas, posicionamientos y amarillo 59% - 0% publicdad en redes 2
deinterés publico - - publico son dados a . ri i ! . . suficientes
publico que son publico que son dados asuntos de interés publico rojo socialesy registros
conocer
dados a conocer a conocer generados)x100 4
Porcentaje de Muestra el porcentaje 30 publicaciones en {publicacionies 100% -80% vejde Condiciones
ACTIVIDAD7 | C1a7 | Segeneran publicacionesen | publicacionesen | oo | de publicaciones en | poycencia | PORCENTAJE | TRIMESTRAL N/A medios dieetitricosy 30] | o dssibcssion 5 100% 79%x B0% Adfendente | eOStosdigitales e (L terias
medios electénicos e impresos | medios electrénicos medios electonicos e publicacionnes en amarillo 59%/f 0% impresos g
N . A programadad)100 ! suficientes
e impresos impresos medios impresos rojo
NOMBRE: CLAUDIA JUDITH GARCIA GONZALEZ NOMBRE: PEDRO CASTILLO VALDEZ / //
CARGO: AUXILIAR ADMINISTRATIVO DE COMUNICACIO CARGO: DIRECTOR DE COMUNIICA_C_I,dN SQéIAL
] —/ /
PERIODO REPORTADO: CUARTO TRIMESTRE 2025 | [FECHA DE ELABORACION: 2-01-26 | /
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